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O1. Sobre el Observatorio iIVoox Observatorio 1\Voox

s o b r e e I El Observatorio IVoox nacid en 2020 para facilitar métricas y datos que
— permitan comprender la industria del podcast hispano, y un ano mas
o b s e rva to r I o presentamos el informe anual sobre el Estado del podcast en Espania.
— En esta edicion de 2025 contamos con la colaboracion de Publiespana,
Ivo ox responsable de la gestidon explotacion comercial de todos los soportes de
Mediaset Espana y de terceros, y cuya experiencia y posicion de

referencia en el sector y en la gestion publicitaria refuerza la solidez y el
valor de los resultados.

Con este nuevo Observatorio queremos ayudar a podcasters, marcas y
profesionales del sector a comprender los habitos de escucha, la
percepcion de la publicidad y la disposicion de los oyentes a pagar por
contenido exclusivo. Lo hacemos a partir de una encuesta a 3.301 oyentes
de podcast en Espana, datos de la propia plataforma y un analisis de las
ultimas tendencias y evolucion de la industria.

Ademas, este ano hemos incorporado la vision de las agencias de
publicidad gracias a una encuesta realizada junto a Publiespana a 37 de las
principales agencias del sector en Espana, |lo que aporta una perspectiva
mas completa sobre la evolucidon de la inversidon en audio digital.
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Sobre iVoox

Con mas de 5 millones de usuarios unicos por mes y mas de /5 millones de
escuchas mensuales, IVoox es la plataforma lider de podcast en espanal,
siendo la app principal en Espana y Latinoameérica de su categoria.
Fundada en 2010, lleva mas de 15 anos ayudando a desarrollar el mercado
del podcast en espanol con un ecosistema digital de éxito de audio
hablado para creadores de contenido, oyentes y marcas.

IVoox dispone del mayor catalogo en espanol, con mas de 500.000
podcasts en castellano y mas de 2 millones disponibles en mas de 50
idiomas distintos.

Su exclusivo programa de monetizacion, que incluye avanzadas
herramientas de publicacidén, visibilidad y comercializacion, la ha
convertido en la unica plataforma que permite a los podcasters generar
ingresos y crecer en audiencia a la vez.

IVOOX
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02. El universo del podcast en Espana Observatorio 1\Voox

Perfil del ovente en Espana

Es un hombre o mujer Edad entre
49,1% - 50,9% (+6.1%) 18 - 65 anos
Estudios universitarios Situacion laboral
o)
2/,74% Empleado 78,27%

@
Ivo ox Fuente: iVoox septiembre 2025 | Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespana




02. Eluniverso del podcast en Espana Observatorio iI\Voox

Perfil sociodemografico

Edad

18-24 CRND 7,36%
25-34 G 16,62%

Género

35-44 G 21,65%

49,1« 50,9

45-54 GRS 24.6%

Hombres Mujeres
55-64 G 19,55%
+65 O 10,66%
Estudios
Sin estudios @ 0,65%
Educacién primaria A 3,24%
Educacién obligatoria O 1,47%
Educacion preuniversitaria " 26,91%
Estudios universitarios Gl - 36,06%
Master, especializacién o doctorado | 21,68%

@
Ivoox Fuente: iVoox septiembre 2025 | Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespaina 8
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Situacion laboral vy perfil profesional

Situacion laboral Sector profesional

Empleado T8.41% Actividades profesionales 10,12%
Jubilado > 9,52% \ /
Parado O 7,44%
| Administracion publica 9,80%
Estudiando 0 2,54%
Labores del hogar & 2,22%
Educacion 8,97%
La mayoria trabaja por cuenta ajena (78,27%), sobre todo en CREVIERONS SNl aties 8,00%
sectores cualificados como servicios profesionales (10,12%),
administracion publica (9,80%) y educacion (8,97%). Rt ki
Informacion y comunicaciones 6,70%
@
Ivoox Fuente: Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespaia 9




02. Eluniverso del podcast en Espana

Conociendo mas al ovente en Espana

Con cuanta gente vive

Solo yo I 15,58%
2 personas G 32,04%
3 personas - 24,50%
4 personas o0 21,13%
50 mas personas D 6,75%

En cuanto al entorno familiar, mas de la mitad de los oyentes tiene
hijos (57,37 %) y la mayoria vive en familia, compartiendo el hogar
con al menos otra persona (84,42 %).

2
Ivoox Fuente: Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespaia

Observatorio 1Voox

Si
17,98%

Se plantea empezar No

82,02%

un podcast

Por ahora, pocos se atreven a cruzar al otro lado del micréfono y
solo un 3,53% de los oyentes también tiene su propio podcast.

A pesar de ello, el 17,98% se plantean empezar uno.

10



0Z. Eluniverso del podcast en Espana

El ovente de podcast también es social

Los oyentes no solo escuchan: también hablan, comparten y ven, y las redes sociales
que mas usan son WhatsApp (78,81%), Instagram (57,14%) y YouTube (52,40%).

[

\

/

WhatsApp 78,81%
.

Instagram 57.14%

YouTube 52,40%

Telegram 45,62%

Facebook 41,30%

X (Twitter) 36,19%

@
Ivo ox Fuente: Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespaia

TikTok

LinkedIn

Pinterest

Twitch

Discord

Reddit

Observatorio 1\Voox

19,45%

18,85%

10,92%

9,12%

6,60%

5,16%

n
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cQué prefieren escuchar?

Tematicas mas escuchadas Formatos favoritos
El misterio (16,62 %), la historia (14,08 %) y el humor (10,27 %) son las

[ Misterio y otras realidades 16,62% J { Conversacional 53,05% } tematicas mas escuchadas POr el oyente de pOdCBStS en Espaﬁa,
reflejo del equilibrio entre aprender y entretenerse. Crece también

el iInterés por la tematica de noticias y sucesos impulsado por el

Historia y humanidades 14,08% Narrativo / Documental 51,15%
auge imparable del true crime. Ganan protagonismo los formatos de
. | actualidad y entrevistas, en linea con una audiencia cada vez mas
Humor y entretenimiento 10,27% Entrevista 1 47.34% , , ,
Interesada en entender el presente y descubrir el lado mas personal
de quienes admiran.
Politica, economia y opinién 8,77% Croénica periodistica 31,43%
Cuando se les pregunta qué contenidos echan en falta, lo tienen
i . - claro: quieren mas podcasts divulgativos, con la historia (54,01%), el
Noticias y sucesos T 8,69% Actualidad / Noticias 29,30% . . . . Ny :
misterio (37,16%) y la ciencia (27,47 %) como las tematicas mas
demandadas.
Fatbol 6,69% Audiolibros 23.70%
o
Ivoox Fuente: iVoox septiembre 2025 | Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespana 12




0Z2. Eluniverso del podcast en Espana Observatorio i\Voox

El poder de la voz independiente

Tipo de creadores que prefieren

[ Podcasts independientes 64,71% J
Podcasts con invitados relevantes o conocidos 29,75%
Los oyentes muestran una clara preferencia por los podcasts independientes
.. (64,71%), muy por encima de los creados por medios, influencers o marcas.
Les es indiferente 26,39% . o
También valoran aquellos que traen invitados relevantes (29,75 %) o proceden
del entorno radiofénico o televisivo (24,87 %), mientras que para un 26,39 % el
Podcasts de radios o television 9 : : : : 2
24.87% tipo de creador no marca la diferencia. Este tipo de eleccion pone en valor la
autenticidad, la cercania y la libertad creativa que definen este formato.
Podcasts hechos por famosos 8,57%
Podcasts de influencers o streamers 6,33%
Podcasts de marca o corporativos 2,13%

Fuente: Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespaina 13
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Los podcasts mas escuchados:1-10

Humor, historia, actualidad... Asi suena el top 20 con los podcasts mas escuchados de
Espana en las principales plataformas.

o . )
The Wild Project |
ﬁ' @ Jordi Wild Mundo y sociedad
La Ruina L
& Tomas Fuentes e Ignasi Taltavull

' Dias Extranos
Santiago Camacho

Nadie Sabe Nada

| a H
288 SER podcast v El Terrat atiad

==
L

Misterio

1 Black Mango Podcast

Historia y crimenes
Black Mango d

Criminopatia

, Crimenes reales
Podium Podcast

Cuarto Milenio Quieto todo el mundo

isten Humo
LGRS SheTs o Miguel Maldonado y Facu Diaz b
g2 ElPartidazo de COPE OCA PROJECT
' Fatbol - e
e e | Carlos Roca undo y socieda
@
Ivoox Fuente: Top Podcasts Espafha Septiembre 2025 3




0Z2. Eluniverso del podcast en Espana

Los podcasts mas escuchados: 11 -20

2 A solas con... Vicky Berrocal
Podium Podcast

La formula del éxito
Uri Sabat

LR S V)

LA CONTRA

La ContraHistoria

SPICY Spicy4tuna
Spicy4tuna

Lo que tu digas
1 Alex Fidalgo

HISTORIA
a Fernando Diaz Villanueva

IVOOX

Mundo y sociedad

Mundo y sociedad

Historia

Negocios

Mundo y sociedad

Fuente: Top Podcasts Espana Septiembre 2025

fLSENTINELN

I-

L RISTERN

Reyes del Palique
Keepers

El Canal del Coronel
Amairu producciones

Escobula de la brujula
Podium Podcast

No es el fin del mundo
El Orden Mundial

El Centinela del Misterio
Metropolitan Radio Espana

Humor

Mundo y sociedad

Historia

Mundo y sociedad

Misterio

Observatorio 1\Voox
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0Z2. Eluniverso del podcast en Espana

Los podcasts revelacion mas escuchados

Entre los podcasts creados en el ultimo ano, estos son los que mas han despuntado:

Arde Venecia
Juan Davila y Galder Varas

Miss Crimenes
Carmen Basteiro

8 Terror en blanco
8 RNE Audio

..mk. Q

‘@ ElSiglo de las Sombras
o e Ivan Patxi

s’

| + Anglés. Historia de una fuga
» Onda Cero

IVOOX

Humor

Crimenes reales

Misterio

Mundo y sociedad

Crimenes reales

Fuente: Top Podcasts Espafa: Revelacion Septiembre 2025

La voz de Bugman
Karan

El Atlas de Brazalete
Jordi Dominguez y Aitor Lagunas

5 1) ! Un chino y medio
» L. Jiajun Yiny Lin

El Podcast de coches.net
coches.net

Esto salia en una peli francesa
Antonio Rivera

Aficiones

Futbol

Humor

Aficiones

Cine

Observatorio 1\Voox
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0Z2. Eluniverso del podcast en Espana Observatorio 1Voox

Cuando la escucha se convierte en habito

10,57 6,5"

Horas a la semana Episodios a la semana

i En 2025 el podcast se ha afianzado en la rutina de los oyentes
Empezo a escuchar podcasts espanoles. En este sentido, el 94% afirma conocer el formato.

Ademas, el 86% lo escucha de forma recurrente,

Hace un mes @ 1,40%
La escucha sigue creciendo, y los oyentes espanoles ya decican en
Menos de 6 meses & 319% . . . .
promedio 10,5 horas semanales y reproducen 6,5 episodios de media.
Entre 6 meses y 1afio @9 6,27%
3s 36,69% afi ) % '
Entre 1y 3 afios — 28 32% Ademas 36,69% afirma escuchar mas que el ano pasado, mientras

que un 55,35% lo hace con la misma asiduidad que en el ano anterior.
Hace mas de 3afios NN 63,82%

Fuente: iVoox septiembre 2025 | Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespana 17
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02. El universo del podcast en Espana Observatorio i\Voox

Escuchar va es rutina

Casi la mitad de los oyentes escucha podcasts a diario (48,40 %), y uno de cada cuatro lo hace incluso varias veces al dia (22,24 %). El principal freno
sigue siendo el tiempo disponible (47,28 %), aunque un 32,72 % afirma no tener impedimento para escuchar mas. Escuchar podcasts ya no es una
tendencia, sino un habito cada vez mas consolidado por mas personas.

Con qué frecuencia escucha Frenos para escuchar con mayor frecuencia
Varias veces al dia S 22,24% No tiene suficiente tiempo G A7,28%
Diaria @l 48,40% No encuentra contenido que le interese . 11,20%
Semanal G 23,19% Hay tanto contenido que no sabe por dénde empezar e 11,15%
Mensual 9! 1,97% Si tiene poco tiempo elige otras opciones de entretenimiento 0 10,03%
Ocasional 0 4,20% Ha perdido su habito de escucha 0 4,09%
Ninguno S SEAEN

Fuente: Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespaina 18
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02. El universo del podcast en Espana

Preferencias de escucha

Duracion de los episodios

Menos de 10 minutos I

Entre 10 y 30 minutos >

Entre 30 minutosy Thora (D 33,28%

Entre 1y 2 horas I
Mas de 2 horas a0
No le importa la duracion S

0,50%

6,50%

29,97%
6,33%

23,42%

De forma
continuada

55,18%

Como los escucha

De forma
fragmentada
durante
distintos dias

25,66%

De forma
fragmentada en
un mismo dia

19,16%

Observatorio 1\Voox

El oyente tiene preferencia por episodios de entre 30 minutos y 2 horas (63,25 %), aunque si el contenido le interesa, la duracién pasa a un segundo
plano (23,42 %). A la hora de escuchar, mas de la mitad (55,18 %) lo hace del tiron, mientras que el resto afirma escuchar de forma fragmentada en

varios dias (25,66%) o en un mismo dia (19,16%).

IVOOX

Fuente: Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespaina
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02. El universo del podcast en Espana Observatorio i\Voox

Habitos v momentos de escucha

La escucha de podcast es, ante todo, una experiencia personal, y los datos lo
confirman: el 9/,59% de los oyentes lo hace en solitario. Se trata de un
formato que acompana sin distraer, ideal para concentrarse, aprender o

Momento del dia favorito

Marana 59,50% . o .

desconectar, y que se ha convertido en un momento intimo dentro de la rutina
Mediodia LG 22,97% o ,

diaria de miles de personas.
Tarde OO 52,38%
Noche OO 54,68% En cuanto al cuando, la mayoria prefiere escuchar por la mariana (59,50 %) o

por la noche (54,68 %), especialmente entre semana.

.. Dia de la semana favorito
Con quién escucha
100% 75,07% 75,18%
’ o 01
Solo G 97,59% 7305%  7482%  72,49%
75% 55,69%
Con su pareja > 11,32% 52,38%
En familia i 1,46% 50%
Con sus hijos I 1,34%
25%
Con sus amigos | 1,34%
Con sus alumnos | 0,28% 0
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes Sabado Domingo
&
Ivoox Fuente: Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespaina 20




02. El universo del podcast en Espana

Escuchar es moverse

Dispositivos de escucha

\ -~ -~ - ® '

Android Auto,

Movil Blucc:eicr:)lfg 'del Ordenador Tablet in':\giagv:nzte Smart TV i nt:Iieg;Zjnt e

96,58% 1;0;;/ 13,89% 13,22% 5.43% 4,09% 112%
i °

El movil sigue siendo, con diferencia, el rey de la escucha: el 96,58% de los oyentes lo utiliza para

Sistemas operativos moviles disfrutar de sus podcasts favoritos. Y su uso va mas alla del hogar o los auriculares: crece
ligeramente la escucha en movilidad desde el coche (19,72 %), lo que refuerza al podcast como un
companero ideal durante trayectos, desplazamientos o mientras se conduce. También aumenta la

escucha desde el ordenador (13,89 %), vinculada al consumo en momentos de trabajo o estudio.

oS
23,93% Ademas, el sistema operativo mas utilizado para escuchar en el mévil es Android, con un 76,07 % de

Android
76,07%

oyentes que lo utilizan.

Fuente: iVoox septiembre 2025 | Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespana

IVOOX

Observatorio 1\Voox
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02. El universo del podcast en Espana Observatorio i\Voox

Mas suscripciones a podcasts

Los oyentes estan suscritos a 5,2 podcasts de media.

Podcasts suscritos Suscripciones en el ultimo aiio
A ninguno 0 4,93% A ninguno O 13,50%
Dela3 (R 18,26% Dela3 Gl 29,93%
De 4210 G 40,90% De 4 a10 - 28,91%
De 10 2 20 (D 24,48% De 10 2 20 . 5,99%
Mas de 20 S 11,43% Mas de 20 0 1,67%

La suscripcion a podcasts sigue creciendo, y buena muestra de ello es que el 40,90% de los oyentes esta suscrito a entre 4 y 10 podcasts, mientras que un
24.48% a entre 10 y 20. Al mismo tiempo, la escucha de podcasts por parte de los oyentes también va acompanada de nuevas suscripciones: en el ultimo
ano, el 49,93 % se ha suscrito a entre 1y 3 programas, y el 28,91% lo ha hecho a entre 4 y 10. La mejor prueba de que la escucha activa impulsa el
descubrimiento... y que el descubrimiento alimenta la fidelidad.

Fuente: iVoox septiembre 2025 | Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespana 22
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0Z2. Eluniverso del podcast en Espana Observatorio 1Voox

cComo descubren nuevos podcasts?

Conocen nuevos podcasts desde

. Conocidos o
Redes socilales .
amigos

Plataformas de Otros
podcasts podcasts
L+)
80,78% 27,62% 25,04% 22,41%
Explorar
Q
-_"y T — am ®
A la carta
Buscadores Medlgs d?, Influencers Publicidad Medios sobre
comunicacion podcasts
9,41% 79 5,83% 4,93% 3 08% Religion y Actualidad y
° ’ ° Espiritualidad Sociedad

Los oyentes no solo escuchan, también descubren. El 80,/8 % encuentra nuevos podcasts gracias a las
recomendaciones de plataformas de escucha, muy por encima de otros canales como las redes sociales L
(27,62 %) o las sugerencias de amigos y conocidos (25,04 %). Ademas, el 55% de los encuestados

comparte podcasts, principalmente a través de servicios de mensajeria (47%) o redes sociales (41%) con

Historiay
True Crime Creencias

) ) Empresay
Su circulo mas cercano. Tecnologia

IVOOX

Fuente: Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespaia 23
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0Z2. Eluniverso del podcast en Espana

La escucha multiplataforma

El valor de una campana en podcast no solo esta en el mensaje, sino en cOmo y donde se
Inserta. Las agencias lo saben, y cada vez mas apuestan por propuestas que se adaptan a la
forma en que se consume el podcast: escucha multiplataforma, formatos integrados en el
contenido y un unico partner estratégico capaz de combinar alcance con acciones que
refuercen el recuerdo, la afinidad y la identidad de marca, llegando a todas las plataformas
donde esta la audiencia y asegurando meétricas.

Tres claves que marcan la diferencia:

« Cobertura total: E| 100 7% de las agencias encuestadas valora poder llegar a los oyentes
en cualquier plataforma.

 Integracion eficaz: El 88,29 % prefiere insertar los anuncios dentro del contenido, en los
momentos mas relevantes del episodio.

« Simplicidad y control: El /7,57 7% apuesta por trabajar con una unica solucidon que
combine alcance y construccion de marca, mediante cunas, menciones o patrocinios.

Fuente: Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespaia | Encuesta 2025: 37 agencias de publicidad

IVOOX

Observatorio 1\Voox

Ademas de en iVoox, escuchan en

[ Spotify 56,02% }
YouTube 52,75%
Amazon Music 29,88%
Audible 19,42%
Apple Podcasts 15,84%
Podimo 13,57%
Web o emisora del podcast 11,87%
Podium Podcast 10,89%
Twitch 8,09%

24



0Z2. Eluniverso del podcast en Espana Observatorio 1Voox

Publicidad en podcasts: por queé funciona

\

) D

Un formato que se escucha con atencion... Y Llegar a todos los oyentes, estén donde Autenticidad que convierte: Los oyentes

con regularidad: El 97,59 % de los oyentes estén: El podcast se escucha —y se buscan podcasts que les enseneny

escucha podcasts en solitario y casi la mitad descubre— en todas partes: en el movil, en entretengan, con una clara preferencia por

lo hace a diario, lo que confirma que es un el coche, en el ordenador... Y en multiples contenidos independientes (64,71%),

formato intimo, sin distracciones y con un plataformas como 1IVoox, Spotify o Apple espacios menos masivos, pero con

habito de consumo ya consolidado. El Podcasts. La escucha de podcasts es, por audiencias fieles, comprometidas y

entorno perfecto para que las marcas naturaleza, multiplataforma. Por eso, para las receptivas, capaces de aportar un valor real y

conecten con audiencias especializadas y agencias resulta clave contar con soluciones duradero a las marcas. Los usuarios valoran la

generen un impacto duradero. que garanticen una cobertura real alli donde autenticidad y la conexién real con quienes
se encuentre su publico objetivo. estan al otro lado del micréfono que generen

afinidad, recuerdo y resultados.

& N 2N /

25
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Fuente: Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespaina
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03. Por qué la audiencia elige podcasts Observatorio

Donde la escucha es
personal v elegida

A diferencia de otros medios, el consumo de podcast sigue una légica mucho mas
personal. Se trata de un formato donde no hay una unica forma de escuchar ni un
contenido que funcione para todos: cada oyente construye su propia lista de
reproduccion en funcidn de sus intereses, pasiones o inquietudes profesionales.

El resultado es un consumo mucho mas intimo, selectivo y distinto al de otros formatos.
En el podcast no hay una reproduccion que suena de fondo: hay una eleccion personal. En
este sentido, el 84,/5% de los oyentes afirma buscar activamente los episodios que quiere
reproducir. Cada escucha es una decision consciente, lo que refuerza el vinculo con el
contenido... y con quien esta al otro lado.

En consecuencia, esta forma de escuchar tan personal genera una conexion unica con los
creadores. Casi la mitad de los oyentes (49,92 %) percibe a los podcasters como alguien
familiar, y un 18,54 % siente que forma parte de su comunidad o circulo cercano. Esa
combinacidon de escucha activa, afinidad tematica y vinculo emocional convierte al
podcast en un formato ideal para construir relaciones duraderas con la audiencia.

@
Ivo ox Fuente: iVoox septiembre 2025 | Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespaiia



03. Por qué la audiencia elige podcasts Observatorio 1\Voox

cPor queé escuchan podcasts?

Principales motivos de escucha

El podcast sigue ganando protagonismo
en el dia a dia de cada vez mas oyentes,
gue lo eligen por su facilidad para
ey escucharlo mientras hacen otras cosas
28.24% (63,92 %), por su posibilidad de escucha
donde y cuando quieran (62,52 %), como
fuente de aprendizaje (59,44 %) y por su
valor como forma de entretenimiento

Escuchar
cuando y donde
quiera

62,52%

Escuchar
mientras hace
otras cosas

63,92%

Relajarse y
Entretenerse

58,71%

Aprender
59,44%

\ \ (58,71%). Ademas, muchos lo consideran
Encontrar Mejorar . . .
contenido que Informarse de la Desconectar de habilidades un espaclo para reIaJarse O para descubrir
no esta en otro actualidad las pantallas personales o contenidos que no encuentran en otros
lugar profesionales
25,32% 12,55% '

Fuente: Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespaia 28




03. Por qué la audiencia elige podcasts

cENn queé situaciones escuchan?

Haciendo
deporte

32,27%

Antes de dormir

35,57%

Haciendo
tareas del hogar

50,87%

Descansando

37,42%

Paseando

39,16%

Conduc

iendo
39,83%

\ \ o
Trabajando Cocnh = elpturglrimssorte En la ducha Con;ec;::\i/\i/cgzdes
29,41% 26,22% 2174% 15,74% 165%

Para muchos oyentes, los podcasts ya forman parte de su rutina diaria. Su escucha se asocia a situaciones y habitos concretos.

Los datos lo confirman: mas de la mitad los escuchan mientras hacen tareas del hogar (50,87 %), y muchos lo incorporan también
mientras conducen (39,83 %), pasean (39,16 %) o descansan (37,42 %). Se trata de un formato que acompana sin interrumpir,

adaptandose al ritmo de cada uno.

IVOOX

Fuente: Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespaia

Observatorio 1\Voox
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03. Por qué la audiencia elige podcasts Observatorio 1\Voox

Podcasts vs videopodcasts

Aunque los videopodcasts han ganado relevancia, el podcast en audio sigue
siendo la opcion preferida para la mayoria de oyentes. Asi, el 65,2/ % prefiere
escucharlo sin pantalla, incluso cuando el contenido esta disponible en video.
Ademas, el 62,41% afirma no consumir podcasts en video, el 23,08 % lo hace
solo en ocasiones y solo un 14,51% lo hace de forma habitual. De hecho, el
/8,14 % afirma dejar el video en segundo plano, mientras solo el 21,86 % presta
atencion activa a la pantalla.

Qué prefiere consumir

Prefiere escuchar solo en audio G 65,27%

Prefiere ver solo el video B 3,04%

Depende del momento —— = 31,71%

Entre los que se sienten atraidos por el videopodcast, o que mas valoran es
poder ver la interaccion entre los participantes (20,62 %), acceder a recursos
visuales que facilitan el aprendizaje (12,49%) o poner cara a las voces que
escuchan (11,20 %). Aun asi, para una parte importante de la audiencia le es

Qué le atrae del videopodcast

Le es indiferente G 25,21%
indiferente (25,21%). En cuanto a las plataformas, YouTube destaca como la i . » o
oder ver la interaccién de los participantes o 20,62%
. . . 2
opcion principal a la hora de consumirlos (51,71 %), muy por delante de otras Ver tutoriales que faciitan el aprendizaje PR 12,45
opciones como Spotify (12,32 %) o Twitch (6,22%).
Ver a los podcasters I 11,20%
Mas alla de la convivencia entre ambos formatos, los oyentes prefieren el audio La inmediatez e interaccion de los directos - 4,48%
porque les permite aprovechar mejor el tiempo mientras hacen otras cosas
(50,56%), concentrarse mas en lo que se dice (23,99 %) y dejar espacio a la
imaginacion (20,52 %).
o
Ivoox Fuente: Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespaia 30




03. Por qué la audiencia elige podcasts

El interés por el video v el podcast

Pese a que el audio sigue siendo la opcidn preferida, algunos oyentes muestran interés por acercar ambos formatos. El 31,88 % afirma que
le gustaria poder escuchar contenidos creados originalmente para video en version podcast. Sin embargo, para la mayoria (40,84 %) les

resulta indiferente.

En sentido inverso, el interés por ver en video a los creadores de audio es aun menor: solo un 14,62 % de los oyentes querria que estos
dieran el salto al video, frente a un 62,80 % a los que les es indiferente. Estos datos refuerzan la idea de que el podcast se valora por lo que

es, sin necesidad de parecerse a otros formatos.

IVOOX

Le gustaria poder escuchar
contenidos de video en podcast

N 31,88%

Si

a 13,11%
No

Gl 20,84%

Le es indiferente

Ya encuentra los que sigue en
formato podcast

— 14,17%

Fuente: Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespaia

Le gustaria que creadores de
audio hagan video

| 14,62%

Si

(S 19,27%
No

Gl 62,80%

Le es indiferente

Ya encuentra los que sigue en
31
formato video ® i

Observatorio 1\Voox
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03. Por qué la audiencia elige podcasts

Observatorio 1\Voox

A vy podcasting: el valor de lo autéentico

Cuando escuchan un podcast

generado por |A

No se sienten
comodos

Les es indiferente

Se sienten coOmodos
en algunos casos

Se sienten
mas comodos

Nunca han escuchado
uno

IVOOX

37,42%

Fuente: Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespaia

La voz importa. Y no solo por lo que dice, sino por como y desde donde
se dice. Aunqgue las voces generadas con |A han avanzado, por ahora la
mayoria de los oyentes mantiene cierta distancia con este tipo de
contenidos automaticos. Asi pues, el 48,63 % afirma no sentirse
comodo escuchandolos, frente a solo un 3,08 % que los escucha
habitualmente y se siente a gusto con ellos.

Al final, la conexidn no solo se basa en la calidad del contenido, sino en
la cercania, la familiaridad y la autenticidad de quien lo transmite. Por
eso, mas de la mitad de los oyentes (54,68 %) afirma confiar mas en las
voces humanas que en las generadas artificialmente. Porque en el
podcast, la voz no es solo un canal... es un vinculo y una conexion real
con quien esta al otro lado.
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03. Por qué la audiencia elige podcasts

cPor qué el podcast conecta?

Una escucha personal que genera
confianza: Cada podcast que se escucha
parte de una eleccion consciente. Una
decision motivada por el interés, la afinidad o
la curiosidad de cada oyente, que da lugar a
una experiencia mas intima y significativa. En
ese contexto, también se refuerza el vinculo
con las voces que lo acompanan. Para las
marcas, esto supone la oportunidad de
conectar con audiencias altamente
segmentadas y hacer llegar sus mensajes a
un publico que escucha con atencion...
porque escucha lo que le apasiona.

& /

IVOOX

\

Y se convierte en habito: El podcast forma
parte del dia a dia de quienes lo escuchan. Su
consumo viene asociado a habitos concretos
—como hacer tareas del hogar (50,87 %),
conducir (39,83 %) o pasear (39,16%)— vy se
adapta con naturalidad al ritmo y estilo de
vida de cada persona. Para los anunciantes,
esto supone la oportunidad de formar parte
de momentos cotidianos, con mensajes
Integrados de forma natural en la rutina de
cada uno de los oyentes.

\ /

Fuente: Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespaina

~

Observatorio 1\Voox

El poder del audio: Aunque el videopodcast\
crece, el formato de podcast en audio sigue
siendo claramente preferido por los oyentes:
el 65,27 % lo elige incluso cuando hay version
en video, y un 62,41% no consume
videopodcasts. Los oyentes valoran del audio
su capacidad para aprovechar el tiempo
mientras hacen otras cosas (50,56%),
ayudarles a concentrarse mejor (23,99%) y
estimular la imaginacién (20,52 %). Esta
eleccion refuerza el valor del podcast como
canal sdlido y diferenciado. En clave
publicitaria, el audio permite conectar con la

\audiencia desde la autenticidad y la cercanu’a./
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0O4. Influencia auténtica: confianza y cercania Observatorio 1\Voox

Un formato creible vy cercano

Los oyentes confian en lo que escuchan: el podcast (64,15%) y la

radio (49,75%) lideran con claridad frente a otros medios como Medios en |OS que més confl'an
YouTube o las redes sociales. Pero no se trata solo de credibilidad,
sino también de conexidn. Cuando escuchan un podcast, casi la 64,15% 49.75% 2527% 18,71% 10,87%

mitad de los oyentes sienten a los podcasters como alguien familiar
(49,92%), y un 18,54 % afirman sentir una conexién real, como si
formaran parte de su comunidad. Esta cercania unica convierte al
podcast en un medio de influencia auténtica y poderosa. Y no es
algo que solo ocurra en Espana:

- EI63% de los oyentes a nivel global confia en los podcasters
que escucha con frecuencia. .
- EI59% los percibe como un amigo cercano.
- Y el 53% de quienes escuchan a diario afirma sentir una
conexion emocional con los presentadores.

Podcasts Radio YouTube y Television Redes sociales
videopodcasts

Fuente: Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespaia | Acast Podcast Pulse 2024 35
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0O4. Influencia auténtica: confianza y cercania Observatorio 1Voox

Una voz en la que confian...
Y alaque hacen caso

La voz del podcaster no solo informa o entretiene: también influye. El oyente confia en quien escucha y esta confianza se transforma en accion.

oyentes convive con la publicidad en podcasts sin confiaria mas en una marca si la recomienda un
que esta afecte negativamente a su experiencia podcaster que escucha habitualmente

oyentes compraria un producto si es recomendado
por su podcaster habitual

@
Ivo ox Fuente: Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespana 26



0O4. Influencia auténtica: confianza y cercania Observatorio 1\Voox

Una publicidad que se recuerda

Sectores que mas les atraen

[ Tecnologia 39% J
En los podcasts, el mensaje publicitario no se diluye: se integra, se escucha... Y se recuerda.
De hecho, el 36,64 % de los oyentes afirma prestar méas atencion a las menciones de marca Salud 37%
cuando suenan en podcasts y videopodcasts, frente a otros medios tradicionales. Antes o
después del contenido principal (67%) se sefialan como los lugares idéneos para incluir Ocio 37%
anuncios.
Turismo y transporte 31%
Como perciben la publicidad en el podcast:
- EI 86% de los oyentes recuerda haber escuchado un anuncio en un podcast. daes W
- EI 69 % mejora su percepcidon de la marca tras oirla en su podcast favorito.
- El 56% visitaria la web del anunciante. Belleza e higiene 30%
« Y un 449% compraria el producto o servicio anunciado.
Alimentacion 27%
Hogar 24%
o
Ivo Ox Fuente: Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespafia | Acast Podcast Pulse 2024 | Sounds Profitable 2025 | IAB Podcasting in the creator economy 2024 37



O4. Influencia auténtica: confianza y cercania Observatorio

... DONde los anuncios
suenan autenticos

En un entorno saturado de impactos, el podcast destaca como un espacio
donde la publicidad no interrumpe: acompana. Se trata de un canal donde el
oyente elige lo que escucha, confia en la voz que tiene al otro lado y acepta el
mensaje cuando encaja con el contenido. Este formato sonoro ofrece un
entorno intimo y elegido, donde cada escucha es voluntaria y atenta, y donde
la autenticidad se convierte en el mejor vehiculo para conectar a marcasy
personas.

Asi lo perciben quienes escuchan:

- EI53,93% de los oyentes estan abiertos a escuchar anuncios durante la
escucha de un podcast si el tono encaja con el contenido.

- EI40,29% considera justo escuchar publicidad si con ello se financia el
contenido que disfruta.

- EI 55% considera que los anuncios en podcasts son mas auténticos, y el
31,11% los percibe como mas naturales o menos intrusivos frente a otros
formatos.

@
Ivo ox Fuente: Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespafia | | Acast Podcast Pulse 2024




0O4. Influencia auténtica: confianza y cercania Observatorio 1\Voox

Por queé las marcas apuestan por el podcast

Ventajas de anunciarse en podcasts

[ Baja presi6n publicitaria frente a otros formatos 66.67% } Flada vez mas anunciantes apuestan por e? podcast: mas de la mitad ya lo
incluyen en sus campanias (54,05%), y casi un 30 % planea hacerlo a corto
plazo. ;s Qué lo hace tan atractivo? Su baja presion publicitaria, su prestigio
Formato en crecimiento y prestigio 60% : . : : - :
creciente, su capacidad para llegar a audiencias muy especificas sin perder
cercania y la amplitud de formatos disponibles.
Alta capacidad de microsegmentacion 43,33%
De hecho, 1 de cada 3 anunciantes cree que los podcasts son mas creibles que
| otros formatos de audio digital, y todos valoran su capacidad para conectar con
Amplitud de formatos 40% , , .
la audiencia desde un tono intimo, cercano y pausado.
Credibilidad del formato 40% Aunque hoy el podcast entra sobre todo como complemento a medios digitales
o en campafias especificas (46,67%), muchas ya le asignan entre un 10% y un
o . X
Bl potkeastar comic micreinthisncer 26.67% 30 % de su presupuesto de audio digital (36,67%).
La tendencia es clara: la confianza en el canal crece, y con ella su presencia en
Adaptabilidad a todos los presupuestos 23,33% la planificacion de medios de las principales agencias.

Fuente: Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespaina | Encuesta 2025: 37 agencias de publicidad 39
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0O4. Influencia auténtica: confianza y cercania Observatorio 1Voox

Un oyente dispuesto a pagar

El 5/% de los oyentes estarian dispuestos a apoyar econdmicamente a

sus podcasts favoritos. Motivos por los que apoyan

El principal motivo no es otro que respaldar directamente al creador Ayudar al podcaster Gl 55,26%
(55,26 %), aunque también valoran la posibilidad de escuchar sin Escuchar sin publicidad | 42,95%
interrupciones publicitarias (42,95 %) y el acceso a contenido exclusivo Atederacenteidoeidiche: I 42.51%
(42’51 %)' Participar en concursos - 18,76%
Una muestra mas de que el oyente de podcast no solo escucha: se Charlar con el podcaster I 18,02%

Involucra, valora el esfuerzo que hay detras y esta dispuesto a
contribuir para que siga creciendo.

1 de cada 4 oyentes apoya a uno o mas de un podcast

Fuente: Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespaina 40
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04. Influencia auténtica: confianza y cercania Observatorio 1\Voox

La suscripcion a catalogos exclusivos gana
terreno

Motivos por los que se suscriben

Poder apoyar a sus podcasters favoritos 42,60%
Eliminar la publicidad e 39,68%
Por disfrutar de funcionalidades avanzadas e 29,85%
Por su amplio catalogo de podcasts exclusivos A 28,75%
Por su catélogo de audiolibros exclusivos I 21,63%

Igual que ocurre en la industria del video, el modelo de suscripcidon también se consolida en el audio, con un 29,83% de oyentes
dispuestos a pagar por acceder a catalogos exclusivos de podcasts y audiolibros.

Mas alla de la cantidad de contenido disponible, los principales motivos que impulsan esta decision son el deseo de apoyar a sus
podcasters favoritos (42,60%), la posibilidad de escuchar sin publicidad (39,68 %) y el acceso a funcionalidades avanzadas (29,85 %).

Fuente: Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespaia 41
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Mas alla del audio

El oyente de podcast no se limita al audio. Forma parte de un perfil digital mas
amplio, habituado a pagar por aguellos contenidos y servicios que valora.

Ademas de suscribirse a catalogos de podcasts (23,80%), muchos ya lo hacen
en plataformas de video (68,67%) y musica (35,81%). Un comportamiento que
encaja con una rutina digital cada vez mas transversal, en la que distintas
formas de entretenimiento compiten por un recurso cada vez mas valioso: su
tiempo libre.

Fuente: Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespana-

IVOOX
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Servicios por los que pagan

[ Ciney tv 68,67% J
Musica 35,81%
Podcasts 23,23%
Libros y audiolibros 17,11%
Contenido educativo 16,57%
Ninguno 15,07%
Plataformas de videojuegos 11,22%
Medios de comunicacion 7,08%
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LOoSs podcasts de marca

Los podcasts de marca no son solo una accion promocional: son una
herramienta para aportar valor real, posicionarse como referentes en un ambito
tematico y generar afinidad desde la confianza y la escucha activa de una
audiencia que comparte sus valores.

Aungue todavia es un formato emergente —un 35 % de los oyentes afirma
consumir este tipo de podcasts—, sus beneficios empiezan a consolidarse.
<Qué motiva a quienes los escuchan? Principalmente, su valor educativo
(18,29 %), el interés por los temas tratados (15,30 %) y su capacidad para
entretener (14,01 %).

Aunque los efectos sobre la percepcion de marca o la intencidn de compra aun
son limitados, las marcas que apuesten por construir desde el contenido —y no
solo desde el producto— estaran mejor posicionadas para conectar con su
audiencia, generar vinculos reales y diferenciarse en el largo plazo.

Para las agencias, se trata de un formato que cada vez genera mayor interés, y
el 48,65% afirma haber trabajado con este tipo de accion.

IVOOX

Observatorio 1\Voox

Formatos favoritos

Narrativo / Documental D 36,77%

Entrevista Gy 35,99%
Conversacional Gl 35,02%
Actualidad / Noticias A 26,98%
Ficciones sonoras c 19,91%

Las audiencias prefieren propuestas narrativas (36,77%), entrevistas
(35,99%) y conversaciones reales (35,02%)—muy por encima de
otros enfoques mas promocionales o institucionales—. La clave esta
en crear contenidos que se escuchen por si mismos, no solo por
quién los firma.

Fuente: Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespaina | Encuesta 2025: 37 agencias de publicidad 43
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Convertirlainfluencia en metricas reales

Un medio que genera confianza y conexion:
El podcast no es solo un canal de escucha: es
un espacio intimo donde la confianza y la
conexion emocional con quien habla marcan
la diferencia. Un 64,15 % de los oyentes
confia mas en los podcasts que en otros
medios, y mas de la mitad siente a los
podcasters como alguien familiar. Esa
cercania convierte la publicidad en algo
creible y bien recibido: el 55% la percibe
como mas auténtica y natural que en otros
entornos, y un 59,02 % confiaria mas en una
marca si la recomienda un podcaster que

IVOOX

\

\esc:ucha habitualmente. /

~

Una audiencia comprometida y dispuesta a
contribuir: El oyente de podcast no es
pasivo: valora, elige, se implica. Mas de la
mitad esta dispuesto a apoyar
economicamente a sus creadores favoritos, y
casi un 30 % pagaria por una suscripcion a un
catalogo exclusivo. En el podcast, la escucha
es activa: el oyente decide qué contenido
seqguir, y ese compromiso se traduce también
en una mayor accion y receptividad hacia las
marcas que lo hacen posible.

Observatorio 1\Voox
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Las marcas tienen mucho que decir: No
existe una unica forma de estar presente en
el podcast, pero si una razon clara para
hacerlo: es un canal donde la atencidn y la
afinidad surgen de forma genuina. Ya sea
mediante acciones de cobertura,
Integraciones creativas a través del branded
content o con un podcast propio, las marcas
pueden conectar con audiencias implicadas
en torno a contenidos especializados y de
alto valor para sus intereses. Contar con
expertos en el medio les permite amplificar
SU mensaje y conseguir que su presencia en

\ /

Fuente: Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespaina | Acast Podcast Pulse 2024

\el podcast sea relevante, eficaz y memorable./
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05. Oportunidad en podcasts de nicho Observatorio 1Voox

El valor de los podcasts de nicho

Los podcasts especializados permiten profundizar en los temas sin ser prisioneros del
tiempo ni de la actualidad, como pocos formatos lo hacen.

Lejos del ruido de los grandes medios, generan espacios intimos donde comunidades
activas se reunen para aprender, entretenerse o compartir una pasion.

En los podcasts de nicho, la decision de escucha es consciente y elegida, lo que
convierte a este formato en una oportunidad unica para conectar con audiencias muy
implicadas, desde intereses muy concretos.

Cuando el oyente elige qué escuchar, también esta mas abierto a escuchar de verdad.
Por eso, los podcasts especializados no solo ofrecen afinidad tematica, sino también
una atencion mas receptiva y valiosa para las marcas.

®
Ivo ox Fuente: Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespaia



05. Oportunidad en podcasts de nicho Observatorio 1\Voox

Podcasts con una conexion mas fuerte

Especializados Mainstream

70,63% Le ofrecen mas valor y profundidad sobre los temas que le interesan

71,02% Le resultan mas entretenidos 28,98%

68,02% Siente una conexion mas fuerte hacia los creadores 31,98%

@
Ivoox Fuente: Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespaia oL
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Y con un mavor impacto publicitario

Especializados Mainstream

62,87% Es menos probable que se salte los anuncios

59,72% Confia mas en las recomendaciones publicitarias gue hacen

58,20% Siente que los anuncios estan mas alineados con sus intereses

55,35% Presta mas atencién a los anuncios que aparecen

@
Ivo ox Fuente: Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespaia 48
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Donde menos es mas

La importancia de la larga cola: El 68,02%
de los oyentes siente una conexion mas
fuerte con los podcasts independientes y
especializados frente a los podcasts
mainstream. A la hora de planificar una
campana conviene no perder de vista todos
esos podcasts menos populares o
reconocidos a nivel general pero que cuentan
con buenos volumenes de escuchas y una
gran fidelidad por parte de sus oyentes.

& /
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Comunidades que comparten intereses (y
valores): Estos espacios reinen a audiencias
muy concretas, unidas por tematicas,
pasiones o estilos de vida comunes. Para las
marcas, son una puerta directa a
comunidades afines y receptivas, y
representan una oportunidad unica para
conectar con audiencias muy especificas e
Implicadas fuertemente desde intereses muy
concretos.

& /

Fuente: Encuesta 2025: 3.301 oyentes de podcast iVoox-Publiespaia

\

Observatorio 1\Voox

\

Mas conexion, mayor impacto: Esta cercania
se traslada también a la publicidad: los
oyentes afirman que es menos probable que
se salten los anuncios (62,87 %), los sienten
mas alineados con sus intereses (58,20%) y
confian mas en las recomendaciones que
reciben (59,72 %). Un espacio perfecto para
campanas mas afinadas, mas relevantes... y
mas efectivas.

& /

49




Observatorio 1Voox

Estado del podcast
en Espana

Informe 2025

= Con la colaboracién de
IVOOX 3¢ PUBLIESPANA

Contacto: prensa@ivoox.com

Ivoox.com - podcasters.ivoox.com - advoices.com




